REFI,IHJIRE PIETIASANTA
lc,;l?‘tnn-: MG 3014 GRANDM ETMIETTEIN DEGUSTATIONE
i1 18 & 19 maggio, nel chiostio di Sant’ Agosting, toma la rassegna
“Pletrasanta Vind d'Awtosne - Terre d ttalia” che ospita 70 produttond con
PRy X oltre 350 etichette in degustazions. Ingre<so 20 euno, Infoc
www. pletrasantaniniit

SPATM) ALFTEN]

CINEMA ECIBO, I FILM ESERVITO

Oggi, il 21 e 29maggio lo Spazio Atfier (via dell'Ulvo 6, Firenze) ospita

| rassegna 1l filrm & servito” a cura di Leonardo Romanelt, Tre Ximn
appuntamenti per parlare di cinema e gastrenomia, Bopo (L film &

prévista una degustazions, ngresso 7 euro, Info: www.spazioalfier it

& Z0ONIN

“UnaCompany £
perfarcrescere §
ilGalloNero” 8

jeurieTonin, 3Tan-  strategica per enoturisma in
ni, vice Toscana; un parmner come |l
dell’azienda di fe- Chinnt Classico non poteva oer-

66

Nelprimoanno
abbiamo riassorito
il merchandising,
investito nellosport,
creato la Academye
aperto'enotecaal
Mercato Centrale

29

Donne, passione
e pomodor bio
boomperl'azienda

tutta al femminile

ROCK & WINE
HENTDETTO FERRLARA

Unvinoelettrico
chetianiva
dnttoal cuore

Il ritormo degll Afshan
WhigseunMontevertine
chesi faascoltare

LETTRICTTA e cor
sonaibill; sul confine
dhel baades, Tl ritormo di

Griag Dullie degti
Adghan Whigs (ultimo disco in
wrukdbo pvd “568 ) b una dinlie
grandi notixke rock dall’anno
D to bhe Bavast & om appeglio
per idaalisti in carca di
risposts. Lacoperting
cambierd seguenda il tua
umiori tsentirad prigloniero o
I varle, perché tutto & sfocato,
turito d sul confine, Fuod
comincizrs ascoltando
Algters, o aprendouna
battiglia di Montevertine del
2005, Un “non” Chiantl s dove
Bl Chiinid & bl vera, Una scelta
altermribv por definizione.
Fuori dal mainstream. Sentl
I'oscurith, [l sottoboscs | Lost
In the woods). Come su Do to
thet heast ascolti chitarre che
plangomnn e la voce soul di Greg
Drullich distorce | color
diell'anima, e t rsccontadi
vita e di morte mentre tu
guardiil rabino nal tuo
blechlere, o quel “Sangioveto®
che sl sa far ascoltare. E
pincers, Pur non essendo
seantato in nulla: terra,
hasrmis, E lguirizia. Un vine
duro e puro, Una storia
sincers. Come guetle band che
dopo unm vits tornans insieme
porchié hanno gqualcosa da
dire. Nostalgia zero, kiea
mille, Cosi pargli Afghan
Whideps: Do o the beastd un
dizco d' autors, Come questo
Montevertine 2005; un vino
eietirico chetiarriva al cuore

& AR T

CECINA. G odore di mare e di pomodort. La Mediterranea
Belfiore & in fondo alla strada, appena fuori dal centro abitato di
Cacina. Localitd Cinguantina L'ha messa in pledi quarant anni
fa Donato Clarlo, una vita passata ned campi o coftivans
pomodorl. Eranc i primi anni Settanta, || mercato non rivsciva ad
assorbire tunta la produsione ¢ sgricoltura era vicina al collasso,
Maiti contadini mollarana tutto, ma i no. E decise di aprire on
Inboratario perla preparazione di conserve di pomodoro,

ool 'aziendaé inma-
no alle sus tra figlie,
Antonella, Emiliana
o Simonetta (alutn

todamammaRenza ), manon
& cambinto granchdé [ sistemd
dl produzions sono quolll &
unavolta, i pomodori venge-
no lavorat freschie
finiscono nel ha-
rattoll entro gui-
rantotto oro dal-
laraccoltn. Tutta
la: produsione &
biclogicn. =Vole-
vamo prenders le
distanze . & diffe-
ronzian dal
la concor-
remza indha- = =i
sirialorzpic- TR
ga Antonol -
T

1l suCcessn
& stato  Lm-
midinto. Al
punto che 1a
produzione
dell'azien-
da di fami
glianonba-
stava  pil
Cosl piang
plano la 8

Lavoranosolo prodotti

freschiell confezionanco
entra 48 ore. L'80% della
produzione va all'esternd

e intraprendent] sorollo
hannoconvintogll agricoltort
dallazanaa passareal biologi-
co e & coltivara | pomodori per
foro, Attunlments ne vengo-
no lavoratl circa quattordict-
mila quintall Fanno e 'ottan-
ta per cente della produsions
finisceall‘sstoro. «E la qualita
cha fa la differenza» dice an-
cora Antonella

Gia, i pomodort della Medi
terranaes Belflore sano un pa”
pli carl rispetto ad alird, mi
sono anche pitd buoni. E se ne
sono accort] soprattutto in
Scandinavia, Svizzern, Gear-
mania, Giapponae, Usa e India
dove, grazie al passaparola
{ «MNonabbiamo una struttura

TRE SORELLE
Artanella, Emiliana
e Simonetta ogal
acapo dell'azienda
creatadal padre
quarantaanni fa

di vondita o di marketing, o
vangono a8 cercare diretta-
manite i azlenda perchié han-
no sentite, pariare di nois), |
pomaodori delle sorelle Ciarlo
hannainvaso il mercato. Non
salo, | pomodori made in To-
scannhannoricewutoanchela
certificarione kosher sche cl

permettor di entrars anche
inaltrl mercitds.

Insomma, un boom. Che
perd non ha mad trasformata
1a piccoly azienda di famiglia
Ingualcos’altro. Ingqualonsa di
phitgrande «Naonc siamo mai
fatte prendere L mano, ndab-
binme codito al miragglo di

crescere Soltanto mamtenen-
do questa dimensions posaia-
mo controllore la qualits ded
nostri prodottls. Raccolta e L
yorazione durano poct meno
di due mesi, dallo finedihaglic
al vanti settembre, & coinvol-
gonounaventingdi persone. |
pomodar vengono seleziona-

American Brunch
a |l Salviatino

Comprensivo di caffé, acque minerall e
cocktail di benvenulo

Euro 45 a persona
Bambini setto [ 12 anni: 50% dif sconto

Ogni domenica dalle 12:00 alle 15:30

Par maggion Informaziont: salviatinoagenda.com
Telefono: 055 9041111
Email: info@sahkiatino.com

tiamano esubito trasformati

in succo, polpa o salsa. Anche |

gl nroml che vengono ag-
giunti {aglio; cipolla, carota,
sedano... | sanofreschissimi. 1l
basilico viene colthvato & rac-
colto da mamma Renza e ag-
glunto a mano nei barattaoli
Traiprodotti in vendita (aFi-

Invendita anche sott'oli,
pesto esalse d’aulore

“ll segreto del nostro
sucecesso &laqualita”

renze si possono trovare sughi
seaffall di Feitrinelli Red) an-
che il pasto, senzaaggiuntadi
conservanti, @ i sott’oll, peri
quali viens usato solamente
olio extrovergine di oliva, o
tracul spiccanoicarciofil «Uti-
Hzziamo solo Morelling tosca-
nos spioga Antonoeila
Accanto all’azienda di tra-
sformazionec’@anchelospac-
ciodove si possonoacquistare
tutti | prodatti della Mediter-
ranca Belfiore, comprese le
salso realizzate in collabora-
rionaconlachel Deborah Cor-
si. s Lavoriamo ancora conme-
rodi casalinghl & questa & la
nostravera forzas,

ﬂl@iﬂ & mttuale
presidonta dolla Chiznt Clos-
sioo Company. Di cosa si trat-
w7

romancare Stiamaoricevendoal-

trepropostadi collaborazions, be

valugeremo dopo l'estates,
fg.c)

o, | el gastronomia e in una cittd

aBunadivisionecommaerciale
croata ad hoc per la comunica-
slone e 1a promozione del Gallo
Nerg, il brond del Consorzio
Chianti Classicos,

Un'ldea innowativi.

«Direddisl. Siamoil primocon-
sarzio in Italia ad essersi dotato
i una struttera similes |

Eancheun modo per marcane |

ancorn di pid la diversita del

Chiantl Classico rispetto al

Chianti?

«Sitrattadivinidifferenti, che
perd hanno kn comune lo stesso
Do, Juesto QeReTa pUrtroppo
confusiong nel consumatora, Ad
ogni modo il Chiantl'Classicn
rappresenta dovvero una delle
eccollenzo del vino italiano, e l'o-
biettivo della Company & pro-
pria quallo di promuovere il suo
marchlio—il GalloNero—intan-
te diverse declinzzionis,

Dopo il primo anno di attivick

e S

BALLA THADIZIONE SANTA CRISTINA
LN COMPLICE FRESCO E LECGERD DA TAVDLA ESTIVA
CON LA SPENSIERATEZZA DI SOLO ENDICE CRAI

CAPSULA
VIOLA

“Siamo il primo
Consorzio in ltalia ad
avere una struttura per
promuovere il marchio”

sl pud gid fareun bilancio?

«E malto positivo, sismo cre-
sciutl & stiamo crescendo a di-
mostrazione che intuiziono di |
cream la Company & stats giu- |

=Abbiamo riassertito tutoo
nostra merchandising, che non |
& solo uno strumento par goene-
rare risarse economiche da rein-
vesting in attivita di marketing,
ma anche un modo per comund
care il nostro marchio, E presto
inizieremoavenderelnostripro-
dott] anche in tutta ['ares nario-
nalas,

Epol?

sAbbiamo riorganizzato be at-
tivitd sul territorio, a brevissimo
sara prontollcalendariodi even-
tl. Abblamo mecuperato [l Con-
vento di Santa Maria al Prato, o
Hadda, dove nascerd la Aca- |
demy, un centro di degustazio-
neediinformagion sulvinoe sul
torritorko, Infine abbiamo inizia-
toad oocupard di attivitA sportl-
ve, per il momento legate al cf-
clismo che nel Chiantd & uno

sport molto diffusos, | GRADI
lmmﬁumr;nm SANTA il !
sieons Comamiedimens ||| SRIGTING YHORN CARSUEA WIDGA crscaan 4
i bel dicdl slamo e WS CAPSULAVICHL r
molto soddisfattl, @ a cul per [l " i
momento partecipano pid delly

maeth delle aziende del Chianti
Classico. Per nol & una vetrina
importante, inuncontestoincui
& propongono solo eccellanze

\
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